Alimurke” Alimentacion

*» Conservas Vegetales| 23 Enero 2012

Un modelo de valor en conservas

Frente al desembarco masivo de conservas vegetales foraneas,
procedentes de origenes como China y Peru, contadas empresas del
sector contindan trabajando con producto nacional. Mas alla del precio
y del volumen, su estrategia en estos ultimos afios para sobrevivir en
un mercado excesivamente competitivo pasa por apostar por
referencias de la maxima calidad y con formatos diferenciadores. Ese
es el camino que ha seguido Viuda de Cayo Sainz, conservera de la
localidad navarra de Mendavia inmersa en una politica dirigida a
crear valor en todas sus propuestas. Su ultima accién ha sido desarrollar una linea de producto ecolégico con la
enseiia LC-ECO, compuesta por distintos formatos de esparragos, pimiento del piquillo, alcachofa y tomate, una
parte de ellos con origen en fincas propias de la zona. Y es que la compaiiia, con el objeto de controlar al maximo el
proceso de fabricacion y contener, en la medida de lo posible, el precio final del producto ecoldgico (con rendimientos
por Ha mucho menores), ha adquirido nuevos cultivos hasta alcanzar ya las 50 Has. El pasado afio, segun la
informacion facilitada por la compaiiia, transformo alrededor de 600 t de esparrago de Navarra (con Indicacion
Geogréfica Protegida) y 800 t de pimientos de piquillo (D.O. Lodosa).

Por otro lado, consciente de la importancia que tiene el packaging para presentar una verdadera propuesta de
valor afiadido, opté por renovar la imagen de su ensefia 'La Catedral de Navarra' (LC). Esta gama, encuadrada dentro
del segmento gourmet, se dirige fundamentalmente a tiendas especializadas y alta restauracién. Ahora, como han
adelantado fuentes de la compaifiia, ha sido ampliada con la linea 'Ergo’, unos envases de vidrio, cilindricos, con
tapas de mas altura para reforzar el negro corporativo. Estos nuevos formatos se iran incorporando de forma gradual
a todos los productos, y estan disponibles en vegetales como los piquillos, los esparragos, las alcachofas de Tudela
(IGP), el puerro, el tomate o el hongo. En paralelo, ultima una nueva versién de sus conservas tradicionales, ya que
se ha encargado de sustituir, en principio sélo en algunos formatos (por ejemplo, rectangulares de 720 mly 370 ml),
la hojalata por el aluminio con abrefacil. En este caso, lo que se pretende es fabricar productos que hagan el
consumo mas comodo, aparte de lograr envases mas ligeros y que generan menos residuos.

Los resultados avalan su propuesta

Todas estas actuaciones han tenido los frutos esperados, puesto que la compaiiia, pese a lo adverso del
contexto econémico actual, mantiene la posiciéon en el mercado. El pasado ejercicio, Viuda de cayo Sainz alcanzé
unas ventas netas de 7,6 M€, un 2,1% mas que el afio anterior. En la actualidad, la mayor parte facturacion se
realiza en el mercado nacional, bien con sus marcas ('Viuda de Cayo' o 'LC') o con ensefia del distribuidor (segun la
herramienta Alimarket Research esta presente en cadenas como Carrefour -Seleccion de Nuestra Tierra-, El Corte
Inglés o Eroski -Seleqtia-, en todos los casos con un producto de alta gama). Por tanto, el peso de las exportaciones
en la estructura de ventas es hasta ahora poco significativo, si bien recibiran impulso tras la obtencion de la
certificacion segin la norma BRC (The British Retail Consortium) Rev.5 de seguridad alimentaria.

El mercado de conservas vegetales sigue en descenso

Segun los ultimos datos de Symphony IRI, correspondientes al afio movil finalizado en noviembre de 2011, el
mercado de conservas vegetales volvié a caer. En concreto, el descenso en términos de volumen fue del 3,75%
(276.586 t), mientras que en valor la bajada fue del 1,5% (527,20 M€). Es decir, su precio medio crecié un 2,1%,
hasta 1,9 €/kg. Esta nueva contraccion de la demanda obedecié al mal comportamiento de referencias como el
esparrago (cayo un 8,4% en volumen, como consecuencia del desplome del producto con MDD, que retrocedié un
8,5%), el tomate pelado y triturado (-4,9%) y las alcachofas (-6,6%). La nota positiva llega de la mano del palmito,
conserva que, aungque ya esta asentada en los lineales, sigue teniendo recorrido. Atendiendo al estudio de la
consultora, crecié un 5,4% en volumen.
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